Etterspgrselsfunksjonen sier hvor mye konsumentene samlet gnsker a kjgpe av godet (x) til
ulike priser (p). | figur 1 under har vi tegnet den linegr etterspgrselsfunksjonen

x"=—ep+d (1)
hvor e og d er positive konstanter. Etterspurt kvantum avhenger av mange faktorer, som
prisen pa andre goder, og konsumentenes inntekter. Nar vi tegner etterspgrselskurven som en
sammenheng bare mellom x og p betyr det at vi holder alle disse andre faktorene konstant.

Hvis en eller flere av disse endres far vi et skift i ettersparselskurven. Ettersparselen etter et
gode synker med prisen pa godet (Dette skal vi begrunne naermere senere i kurset.)

Figur 1: Etterspgrselskurven
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Hvis vi gker prisen fra p, til P, reduseres etterspurt kvantum fra X, til X;, hvor
X, =—€p, +d og X, =—ep, +d . La oss definere AX=X, —X,, 09 Ap=p, — P, . Da ser
vi at AX=—eAp, dvs. gkningen i etterspurt kvantum er lik —e ganget med gkningen i p.

: . AX : : .
Helningen langs ettersparselskurven er altsa A_ = —e . Helningen langs kurven sier altsa
P
hvor mye etterspgrselen reagerer pa prisendring, men helningen er avhengig av maleenhet.
Ofte er det mest hensiktsmessig a ha et ma pa prisfalsomhet som ikke avhenger av maleenhet,
som ettersparselselastisiteten: Den prosentvise endringen i x i forhold til den prosentvise
endringen i p, dvs

Ax Ap _ Axp
X p ApX
. AX - : - . p
Siden A_ = —e langs hele var linezre etterspgrselskurve, blir elastisiteten lik —e—.
p X
Eksempel: =10, d=100. Da far vi X =—-10p + 600. For p=10 er x=500.
10 1
Ettersparselselastisiteten i dette punktet pa kurven er altsa —eB = —10% = 5
X

Mer om elastisiteter: se leereboka

Tilbudsfunksjonen sier hvor mye selgerne tilbyr av et produkt (x) til ulike priser (p).
Tilbudet avhenger av mange faktorer, som prisen pa innsatsfaktorene bedriftene bruker, men
vi holder alle disse konstante nar vi tegner opp sammenhengen mellom tilbudt kvantum og
pris pa produktet. Dersom en eller flere av disse faktorene endres far vi skift i tiloudskurven.
Vi skal bruke en lineeer tilbudskurve:



X" =ap +b, hvor a>0 og b<0. (2)
Helningen langs kurven er a.

Figur 2: Tilbudskurven
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I figur 3 har vi tegnet inn bade tilbuds- og ettersparselskurven i x,p-diagrammet. Siden
vi som konvensjon bruker x pa horisontal akse og p pa vertikal er det hensiktmessig &
omforme tilbuds- og etterspgrselsfunksjonene slik at vi far p som funksjon av x:

Figur 3: Markedskrysset
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Ettersparselsfunksjonen: p=—-X+—
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Tilbudsfunksjonen: p=—X——
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Likevektspris og —kvantum p,, X, er det punktet hvor kurvene krysser. Vi finner p,ved 4 stte

etterspurt kvantum lik tilbudt kvantum, dvs X= = X" . Da far vi fra (1) og (2):
d-b

—ep+d =ap+Db. Laser vimhp p far vi p, =—— .Ved pa sette inn for p, i enten (1)
a+e

ad +be

eller (2) far vi X, =
a+e

Likevekt i markedet nar myndighetene legger en stykkavgift t pa produktet

Anta na at alle produsenter ma betale en stykkavgift t til myndighetene for hver enhet de
selger. Dette innebzerer at til markedsprisen p, sitter produsentene igjen med p, —t. For &

veere villige til & selge kvantumet X, ma produsentene ha markedsprisen p, +t. Men dette

gjelder for ethvert kvantum: For & vere villig til 4 selge samme kvantum som far av giften ma
produsentene ha den gamle markedsprisen pluss avgiftsbelgpet t. Dette innbarer at med
avgiften far tiloudskurven et skift oppover med avstand t — se figur 4.



Figur 4: Stykkavgift t pa produsentene
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En annen mate & se dette pa er & definere produsentpris p, = p —t, dvs. nettopris til

produsent. Siden p,er den pris produsenten sitter igjen med nar avgiften er betalt er det
denne som bestemmer hvor mye de tilbyr. Tilbudskurven med avgift blir altsa:
x=ap,+b=a(p-t)+b
Siden vi har p pa vertikal akse, lgser vi for p, dvs. finner p som funksjon av x og far
1 b
p=—X——+t
a a
Vi ser at tilbudskurven, p som funksjon av x, skifter opp med avstand t.

Hva skjer? Vi ser at likevektsprisen gker til p, og likevektskvantum reduseres til X; .
Konsumentene far en prisgkning pd P, — P, . Produsentenes pris er na P, =P, —t.Viserat

denne er lavere enn den gamle likevektsprisen. Produsentene har fatt en prisreduksjon pa
Po—P, =P — (p, —t). Vi ser at konsumentenes prisgkning og produsentenes

prisreduksjon summerer seg til stykkavgiften t. Selgere og kjepere deler altsa stykkavgiften
mellom seg selv om det formelt er produsentene som betaler inn avgiften. Det som bestemmer
delingen er forholdet mellom helningen pa T- og E-kurven. Mer om dette kan du lese i

notatet ”Overveltningseffekter”.



